
附件

2017年全省酒类管理工作要点
    一、总体思路
围绕省十一次党代会和全省商务工作会议精神，贯彻落实《商务部关于“十三五”期间促进酒类流通健康发展的指导意见》，坚持以提升全省酒类流通管理科学化水平为主线，一手抓规范，一手抓促进，强基础，搭平台，拓载体，扩渠道，建机制，引领完善酒类品种、品质、品牌供给，促进新型营销方式应用，提高酒类流通行业现代化水平，确保全省酒类流通行业持续健康发展。

    二、具体任务
一个目标（提升全省酒类流通管理科学化水平），两个着力点（酒类流通追溯体系建设、酒类经营诚信建设），五项重点工作（酒类流通监管制度改革、市场流通专项检查、电子随附单、拓展省外境外市场、企业诚信经营）。

    三、主要工作
    （一）按照商务部要求，进一步转变政府职能，推进全省酒类流通管理制度改革
积极贯彻落实商务部令2016年第4号，推进酒类流通管理和监管制度改革，加快转职能、减审批、优服务步伐，不断适应新形势下商务部门履行职责、规范酒类市场秩序的新要求。  

一是研究制定出台《关于促进新形势下全省酒类流通工作健康发展的实施意见》，指导全省各级商务部门进一步转变政府职能，切实做好新形势下酒类流通行业管理工作。

二进一步是明确监管职责。推动市县商务部门完善内部机构职责的配置，形成省市县酒管工作的协调运转。

三是取消酒类零售备案，完善酒类批发经营准入管理，加强事中事后监管。在放开酒类零售备案管理的基础上，依照《山西省酒类管理条例》，进一步完善简化酒类批发资质的许可证管理，围绕优化酒类经营主体，支持鼓励酒类经营者扩大经营规模，发展新型营销模式。

四是适应酒类经营主体、酒类市场多元化发展的新情况，围绕维护酒类经营的规范秩序，防范违规酒品的上市流通，指导市县商务部门深入推进本区域新上市酒品备案登记的工作。

五是加强行业运行监测分析、行业统计工作。充分发挥监测统计工作对行业监管和行业服务的基础作用，建立监测统计信息数据采集企业库，落实数据采集的方式和途径，做好定期分析汇总。

    （二）根据市场形势需要，组织开展酒类流通重点领域专项检查工作
针对酒类市场发展的新情况、新特点，2017年重点加强五个领域的监督检查工作。

一是加强酒类网上交易的查验监督。通过对网上自营者、第三方网络平台提供者监督检查，重点对网上经销者资质、所售酒品的跟附凭证进行查验，严格查堵违规酒品的网上流通。

二是加大名优酒市场渠道的查核监督。重点做好对名优酒授权经销协议、特许经营协议、跟附凭证的查核查验，严格规范购销渠道。

三是加大进口酒市场的检查整治。加强对进口酒国内代理商经营资质、进口酒品跟附证明以及进口酒在国内流通的相关凭证的查核处理，查堵违规进口酒进入市场销售。

四是严格散装白酒监督检查，散装白酒按照固定店铺、贴标销售的规定进行销售，并查验相关跟附手续，发现问题及时查处。

五是加强酒类物流的检查监督。鉴于酒品运输环节的跟踪检查是查堵违规酒品上市的重点环节，加大查核托运酒品跟附凭证，对货单不符或无单跟附的酒品进行查核处理。

    （三）启动全省酒类流通追溯信息系统建设工作，抓好酒类管理信息平台的应用，提高酒类流通监管工作科学化水平
一是在启动全省酒类流通追溯信息系统建设工作，推广使用酒类流通电子随附单，有效提升全省酒类流通监管的信息化、科学化水平。

二是完善山西省酒类管理平台的应用。推进酒类企业资质情况的录入，确保酒类批发企业实现全部录入并及时进行动态调整，提高信息录入的准确性。抓好平台年检功能的应用，督促企业及时准确录入年检表信息，完成好年度行业分析报告的工作。

三是充分发挥酒类管理平台信息服务载体作用。在做好平台年检、统计的同时，突出平台信息服务作用，增设必要板块，充分发挥平台服务企业，服务基层的桥梁作用。
    （四）支持酒企走出去，进一步做好拓展酒类市场营销渠道工作
一是组织开展品牌营销。围绕提高我省酒类品牌在国内外知名度及市场份额，组织品牌企业参加系列促销活动。帮助企业扩大对外影响，发展新的营销市场渠道。继续组织参加2017年中国（贵州）国际酒类博览会、2017年全国糖酒大会、2017年中国甘肃武威葡萄酒大会等大型专业展会，组织省内品牌白酒、葡萄酒生产企业进行集中展示和推介，组织省内酒类经销商参加采购洽谈、贸易合作；组织品牌企业参加区域性和专业性酒类展销会，帮助企业了解市场、结识客户、拓展销售渠道。

二是做好酒类电商服务工作。帮助酒类产销企业应用电子商务，开展酒类网上销售，帮助更多酒类企业进入网上交易平台。积极协调落实政策扶持，帮助酒类企业扩大营销规模。

三是积极组织我省酒类知名品牌企业走出去开拓国际市场。组织参加澳大利亚墨尔本国际食品饮料展、法国波尔多国际葡萄酒及烈酒展览会、美国迈阿密国际葡萄酒博览会等境外专业展会，开展境外贸易推介，开拓国际市场。围绕促进酒类国内、国外营销的协调发展，以点带面，突出重点，有序推进以汾酒为代表的晋酒知名品牌进入国外市场。

    （五）围绕酒类企业诚信经营主题，深入推进酒类长效工作的开展
一是继续加强酒类行业人员的业务培训工作。加强同中国酒业商会、中国酒类流通协会的联系合作，采取多种有效途径和方式，加大行业业务培训力度，制定年度培训计划，落实时间安排、培训内容和人员数量，完成业务培训工作，特别是对新增经营企业要做到培训工作全覆盖。

二是积极组织指导开展酒类经营诚信活动。依托全省各级酒类（商）协会作用，继续开展“放心酒示范店”评选工作，并引入淘汰机制，实行动态管理。每季度组织开展一次诚信主题宣传活动，做好与媒体的互动合作，借助主题宣传日、宣传周、宣传月或重要节假日的时机，突出以“真品售酒、实价售酒”和“科学饮酒，理性饮酒，文明饮酒”为主要内容，开展面向社会公众的诚信承诺宣传活动。同时，适时组织协调酒类企业开展酒类品鉴、酒类营销专题活动，促进酒类行业在全社会提升影响力。

三是建立完善部门间的工作联系机制与重点生产经销企业联系制度。加大与重点生产企业的工作联系及合作，定期与生产企业交流沟通，围绕专项工作的开展，联合做好净化销售渠道、拓展销售市场的工作。加大与（商）协会的工作联系，发挥协会的平台作用，依托协会做好商品展销、市场调查、统计分析、宣传培训、行业自律等工作。加强与工商、食药、公安部门的协调配合，建立完善信息通报、联合执法、案件办理的协调机制，推动部门合作的新模式，进一步完善部门联动合作的工作格局。 
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